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3] Absicherung

Sorgen Sie privat fiirs Alter vor?

Jeder vierte Unternehmer legt Geld fiir spater zuriick.

Auf die handwerk.com-Umfrage ,,Sor-
gen Sie privat vor?" antwaorten drei von
vier Befragten mit einem eindeutigen
Ja: ,Ganz klar, sonst sieht es spéter
mal mau aus.” In 18 Prozent der Be-
triebe ist die Lage bitter: Fiir die Alters-
vorsorge des Chefs ist nichts ibrig. Und
sieben Prozent der Befragten vertrauen
immer noch dem Rentensystem: ,,Gar
nicht, ich baue auf die gesetzliche
Rentenkasse.*

«Nie und nimmer reichen die
Anspriiche aus der gesetzlichen Versi-

75%

Ganz klar, sonst sieht es

spiater mal mau aus

cherung aus”, warnt Alexander Ficht.
Auch eine auf nachbarschaftlichen Rat
abgeschlossene Rentenversicherung
sel keine systematische Altersvorsorge,
sagt der gerichtlich gepriifte Renten-
berater. ,,Viele Handwerker machen
sich erst ab Mitte 50 Gedanken iiber
ihre Altersicherung. Einige Unter-

.nehmer arbeiten notgedrungen im

Rentenalter weiter, obwohl gesund-

heltliche Griinde dagegen sprechen.”
Doch wie sorgen Handwerksunter-

nehmer ideal fiir ihr Alter vor? ,,Das

Ganz bitter, fiir die Vorsor-

ge ist nichts iibrig

ist individuell verschieden"”, sagt der
Experte. Er rdt zu einer Altervorsorge-
beratung durch einen unabhéngigen
Experten. Infrage kimen der Deutsche
Verband vermigensberatender Steu-
erberater, in dem er selbst altiv ist,
gerichtlich anerkannte Rentenberater
ader ohne Provision arbeitende Hono-
rarberater. (bw)

Weitere Umfragen und aktuelle Nach-
richten finden Sie im Internet unter der
Adresse www.handwerk.com.
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gesetzliche Rentenkasse

Gar nicht, ich baue auf die /

Einstieg in die
private Krankenvoll-
versicherung. Jetzt
besonders giinstig!
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Image aufpolieren

Handwerkskammern starten eine groRe Kampagne.

Handwerl ist Hightech — und keiner
merlt es: Eine umfassende Imagekam-
pagne soll das ab 2010 dndern. Einen
guten Ruf hat das Handwerk — aber zu
wenige Deutsche wissen, dass die
Handwerksberufe langst in der Zukunft
angekommen sind.

Eine reprdsentative Forsa-Umirage
hat im Jahr 2008 ergeben, dass viele
Deutsche die Bedeutung und Attrak-
tivitdt des Handwerls unterschétzen.
Insbesondere die jungen Befragten
beurteilten dabei den Wirtschafts-
zwelg kritischer als dltere Blrger.

Der Deutsche Handwerkskammertag
(DHKT) reagierte auf das Forsa-Ergebnis
und initiierte eine gro® angelegte
Imagekampagne. Sie soll das Hand-
werk als bedeutenden Wirtschafts-
faktor zeigen — modern, innovativ,
facettenreich.

Ab Januar ist es nach Aussage der
Macher so weit: Im Internet, auf Pla-
katen und Veranstaltungen sowie in

Tageszeitungen und einem Kino- und
Fernsehspot werden Vielfalt und Be-
deutung der handwerklichen Berufe
fiir das Alitagsleben dargestellt.

Entwickelt wurde die Image-
kampagne, die Liber mehrere lahre
laufen soll, von der renommierten
Berliner Kommunikationsagentur
Scholz & Friends. Ziel der kampagne
ist es, das nicht mehr zeitgemadle
Bild vom Handwerk an die Realitdt
des modernen Wirtschaftszweigs
anzupassen. Vor allem aber soll sie
Jugendlichen fiir die Individualitat
der Produkte und Dienstleistungen
begeistern.

Um das zu erreichen, |eistet die
Kampagne auch Aufklarungsarbeit
- und informiert dariiber, wie viel
Hightech im Handwerk und wie viel
Handwerk in Hightechprodukten
steckt.

Wie die Kampagne startet, lesen Sie
auf Seite 6. (frdi)



